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 المستخلص

حيث أن الأسس الفنية لتصميم الإعلان ذات علاقة وثيقة بالأسس النفسية والسيكولوجية التي يسعى المصمم إلىى 

هىو عنصىر التفكيىر الابتكىار  تحقيقها عبر وسيلة الاتصال باستخدام الإعلان الخارجي، ومن أهم هذه العناصىر 

واللون وهو محور هذا البحث، وحيث أن دراسة ارتباط ذلك بمضىمون الرسىالة الإعلاةيىة ومكوةاتهىا عىي إعىلان 

الطريىىا التوعىىو  ومىىدر تىىأثير مىىن أجىىف تحقيىىا أهىىدا  الإعىىلان ، يمىىا تىىم تنىىاول التعريىى  بالبحىىث والدراسىىات 

ضرورة لتحديد واستنباط عوامف تأثير توظي  التفكير الابتكار  المرتبطة، ومشكلة البحث التي أظهرت أهمية و

واللون وأثر ذلىك علىى الأوتىار الإعلاةيىة الإقناعيىة لتحقيىا ألاهىدا  ليختىتم البحىث بالنتىاات والتوصىيات لإثبىات 

 .عروض البحث، وتضمن البحث اربعة عصول
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Abstract 

Since the technical foundations of advertising design are closely related to the 

psychological and psychological foundations that the designer seeks to achieve 

through the means of communication using outdoor advertising, and the most 

important of these elements is the element of innovative thinking and color, which is 

the focus of this research, and since the study of the relationship of this to the content 

of the advertising message and its components in road advertising Awareness and the 

extent of its impact in order to achieve the objectives of advertising. It also addressed 

the definition of the research and related studies, and the research problem that 

showed the importance and necessity of identifying and deducing the influence 

factors of employing innovative thinking and color and its impact on the persuasive 

advertising strings to achieve the objectives. The research concludes with results and 

recommendations to prove the research hypotheses. The research included four 

Chapters.   
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 المقدمة

تنوعت ةظرات الفلاسفة إلى قضية الإدراك، واختلفت ما بين ةظرة 

ترر أن المعرعة الأساسية تأتي من الحس أولاً، ثم يتدخف العقف 

ترر والحدس أحياةاً من أجف ترتيب ما وعاه الحس وةقله، وةظرة 

الأمور بطريقة مثالية عتعتقد أن الأعكار تأتي أولا ثم تطابا هذه 

  .الأعكار الواقع الخارجي

تأثر الأعراد بالعمف الفني يختل  من عرد إلى آخر بدليف أةنا " إن    

 ةجد أعرادا يتحمسون لبعض الأعمال الفنية ، عى حين يعجز غيرهم 

 

عن تمييز ما عيها من عناصر وجداةية أو عاطفية ثم يي  يتهيأ لنا 

أن ةعر ، حينما ةكون بصدد لوحة أو قصيدة، ما إذا ياةت 

العواط  التي تثيرها عي ةفس المتفرج لتلك الأعمال الفنية مشابهة 

للعواط  التي استشعرها الفنان ةفسه، بف يي  يتسنى لنا أن ةحكم 

حقا تلك الأحاسيس التي يبعثها عي ةفوس بأن الفنان قد استشعر 

الآخرين، ألا تدلنا التجربة على أن الفن ليس تعبيرا عن اةفعالات 

الفنان بقدر ما هو براعة خاصة عي إثارة مثف هذه الاةفعالات لدر 

 مجلة كلية الكوت الجامعة 
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خاص لبحوث المؤتمر العلمي الدولي الخامس للإبداع والابتكار  عدد
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آخرين عن طريا بعض الوسااف المصطنعة المحكمة، أو باستعمال 

 .  [1] وسااف عنية قد يبتدعها الفنان لهذا الغرض"

ن اللون من الظواهر المثيرة للاةفعالات النفسية القابعة داخف إ

الإةسان ويستطيع المصمم من خلال توظي  طاقة اللون وتأثيره 

النفسي داخف أشكال العمف الفني أن يحدث اةطباعا قويا ومثيرا تجاه 

"بحيث يمكن توجيهه لتحقيا هد  ما، ولقد تناولت  الأشياء،

الأبحاث اللون بوصفه عنصرا هاما للفت الاةتباه يما أوضحت 

دوره عى التأثير على الإدراك وإبراز القيم التشكيلية والجمالية 

وريزت بعض الأبحاث على العديد من الوظاا  الحيوية للألوان 

ام النوعى للون" عى مجال الإعلان بشكف خاص، وهو " الاستخد

لا يتوقعها المشاهد ، وأول  التيويقصد به استخدام اللون بالصورة 

ما يثمر عنه هذا الاستخدام هو إحداث صدمة إدرايية تستحوذ على 

ألا يتوق  دور المصمم عند إحداث تلك  الضرور الاةتباه ، ومن 

الصدمة عقط ولكن يجب أن يستثمرها يمدخف لعرض الرسالة 

 .[2]ة"الإعلاةي

 

 مشكلة البحث

الاهتمام بالتوظي  النوعي للون يعد مدخلا لإثراء إعلاةات الطرق 

التوعوية للعن  ضد المرأة بالإضاعة إلى الحاجة إلى الترييز على 

إبراز دور الأوتار الاقناعية عي إعلاةات التوعوية بما يخدم تحقيا 

ير هد  ورسالة التصميم ، ويهتم البحث الحالي بكيفيات التفك

الابتكار  والتوظي  النوعي للون بما يحقا أهدا  الإعلان 

التوعو ، حيث أن الاستخدام النوعي للتفكير الابتكار  واللون عي 

الإعلاةات التوعوية من العوامف الأساسية التي تعمف على جذب 

الاةتباه وتوصيف الرسالة الجمالية والفكرية المراد التعبير عنها عي 

د من مراعاة أهمية التفكير الابتكار  واللون عي الإعلان، لذا لاب

تصميم الإعلان مما يؤد  إلى تكوين صورة ذهنية ةاجحة عي 

 أذهان المشاهدين لإعلاةات الطرق التوعوية .

 

 أهمية البحث

إلقاء الضوء على أهمية خلا مناخ تفاعلي مؤثر بين المصمم  -

 والبصر .والمتلقي بما يناسب الثقاعة والتكوين الذهني 

تفعيف الإعلاةات التوعوية لتوايب التطور الفكر  والبصر   -

 للفئات المستهدعة جماليا وعكريا.

إبراز أهمية إعلاةات الطرق التوعوية من خلال التسويا  -

جتماعي لمختل  الأعكار والسلوييات الإيجابية عي النظام لاا

 جتماعي بلغة تصميمية بصرية تخاطب الفكر والوجدان.لاا

 

 ف البحثأهدا

التأييد على توظي  التفكير الابتكار  واللون لتحقيا أهدا   -1

 التصميم يرسالة توعوية.

دراسة وتحليف الأسس التصميمية للإعلاةات التوعوية من  -0

خلال توظي  التفكير الابتكار  واللون ودورهما الاتصالي 

 مجتمعيا.

ا دراسة الأوتار الإقناعية الإعلاةية وييفية استثمارها لتحقي -3

 الرسالة التوعوية.

 

 فرض البحث

يمكن من خلال التفكير الابتكار  والالمام باللون ودراسته  -

وتأثيراته الفسيولوجية والسيكولوجية اثراء مجال تصميم 

 الإعلاةات التوعوية.

 

 حدود البحث

يقتصر البحث على دراسة التوظي  النوعي للون عي  -

دا  الأوتار إعلاةات الطرق التوعوية وأثره على تفعيف أه

 الاقناعية )عي العراق(. 

 

 منهجية البحث

يتبع البحث المنهت التجريبي لتحديد واستنباط عوامف تأثير      

توظي  التفكير الابتكار  واللون وأثر ذلك على الأوتار الإقناعية 

 .الإعلاةية عي تصميم إعلاةات الطرق التوعوية

 

 مصطلحات البحث

 التفكير

بأةه يف ما يقوم العقف الواعي بفعله، وهذا  التفكير عر  البعض

يشمف العمليات الإدرايية، والحساب الذهني، وتذير الأشياء يرقم 

الهات  أو استحضار صورة معينة من الماضي وغيرها، ويشار 

ً إلى أن التفكير هو الحوار الداخلي المكث  والموسع، والذ   أيضا

 .يسمح بدمت المعلومات التي يحللها الدماغ

 الابتكار

يعر  الابتكار باعتباره عملية معينة، بأةه عملية تتميز بأصالتها 

تدة عبر عترة زمنية معينة، حيث وقابليتها للتحقيا، وهي عملية مم

الابتكار ما هو إلا عملية معرعة الثغرات، والخلف عي المعلومات، 

ومن ثم البحث عن الدلالات ووضع الفروض التي يمكن من خلالها 

سد الثغرات، واختبار هذه الفروض، والربط بين النتاات الظاهرة 

https://mawdoo3.com/%D9%85%D8%A7_%D9%87%D9%8A_%D9%82%D9%88%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%81%D9%83%D9%8A%D8%B1
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تعديلات بعد الاختبار، وأخيراً يتم تطبيا الفروض، واجراء ال

 المناسبة، والمقارةة بين النتاات وةشرها وتبادلها.

 العنف

تعري  العن  بصورة عامة بالشدة والقسوة، وتجتمع معاجم اللغةِ 

بوصفه بأةه تعبير قاسي يهد  للاصلاح والردع، والعن  ضد 

الرعا، ومنه عن  بمعنى قسى، وعن  به وعليه، أ  أخذة بالشدة 

را لفعله بغية تغييره واصلاحه وردعه، والقسوة، ولامه بشدة إةكا

 عالعن  هو المعاملة بالقسوة والشدة دون رعا وتلط .

 

 الدراسات المرتبطة

خالد مصطفى: أثر الكومبيوتر على متغيرات اللون في  -1

 الملصق الأعلاني، كلية الفنون الجميلة، جامعة المنيا. 

الفكر  تناولت الدراسة إن الملصا الإعلاةي هو مرآة النشاط 

والعلمي للمجتمع، عكان لابد من دراسة الملصا ودوره يوسيلة 

إتصال مرتبطة بثقاعة المجتمع ومسايرا للتطور العلمي 

والتكنولوجي عي عصرةا الحديث، يان يجب دراسة لإمكاةيات 

الكومبيوتر يأحد الوسااف التي تزودةا بالتكنولوجيا الحديثة 

 ية ذات رؤية مستحدثة.للاستفادة منه عي عمف ملصقات إعلاة

تستفيد الدراسة من الدراسة الحالية أهمية اللون المستخدم عي 

تصميم الملصا الإعلاةي والاستفادة من المتغيرات اللوةية وأثره 

على تصميم الملصا وأهمية الملصا يوسيلة اتصالية لتوايب 

التطور التكنولوجي والعلمي عي عصرةا الحديث وقد اعتمد على 

تر يوسيلة تكنولوجية للارتقاء بتصميم الملصا من خلال الكومبيو

دراسة بعض البرامت الجاهزة وما بها من إمكاةيات على متغيرات 

 اللون وأثره على تصميم الملصا.

مرفت مدحت علي: عوامل تحقيق الصدمة الحسية الإدراكية  -2

 في إعلانات الطرق، كلية الفنون التطبيقية، جامعة حلوان.

سة التأييد على عاعلية وأهمية مبدأ تحقيا الصدمة تناولت الدرا

الحسية الادرايية واستحواذ عين المشاهد عي ةجاح إعلان الطريا 

بما يتلاام مع العوامف الادرايية لإعلان الطريا وذلك لمحاولة 

الاستفادة من ةظريات ومبادئ المدارس الفنية البصرية لتتبع 

ة من المعايير الخاصة التي عوامف تحقيا هذا المبدأ لتحديد مجموع

يمكن للمصمم من خلالها أن يخرج عن المألو  ويزيد من ععالية 

إعلان الطريا من خلال تطبيقة بشكف لا يضر بالرسالة الإعلاةية 

ويضمن وصولها للمتلقي بسرعة وسهولة ويضي  قيما جمالية 

 وعنية على الملصا الخارجي.

قاء الضوء على عامف مهم من تستفيد الدارسة من الدراسة السابقة إل

عوامف ةجاح إعلان الطريا وهو تحقيا إثارة وجذب الاةتباه عيه 

بشكف ملحوظ عي إطار عوامله الإدرايية لما له من دور ععال عي 

التأثير على المتلقي بشكف يؤد  الى ترسيخ وتأييد الرسالة 

 الإعلاةية عن طريا التفكير الابتكار  واللون.

موسى: دلالات الصياغة البصرية للشكل منى محمد محمود  -3

الطبيعي كمصدر لتصميم الملصق الإعلاني المعاصر، كلية التربية 

 الفنية، جامعة حلوان. 

تناولت الدراسة أن الشكف الطبيعي عي الملصا يتخذ دورا هاما لما 

له من قوة يبيرة عي تأييد الدلالات البصرية بما عيها من عوامف 

معاةي ومفاهيم إرشادية أو تثقيفية أو جمالية،  جذب تثير عي المتلقي

عإذا يان الملصا يتضمن جاةبين أحدهما وظيفي يهتم بالمحتور 

والآخر جمالي يهتم بالبيئة المادية من حيث حجمه، وةوع الحرو  

المكتوبة وألواةه وأثرها عليه وةوع الشكف والرموز المعبرة عإن 

هيم المراد توصيلها للمتلقي هناك جاةب ثالث يرتبط بالمعاةي والمفا

 بصورة تساهم عي توصيف الرسالة الإعلاةية على الوجه الأمثف.

تستفيد الدراسة من الدراسة الحالية تأييد الدلالات البصرية 

المستخدمة عي الإعلان لما لها من معاةي ومفاهيم إرشادية أو 

خلال من  -تثقيفية أو جمالية واستخدام الألوان عي الكتابات والصور

 .والرموز المعبرة -الأوتار الإقناعية

 

 الفصل الاول

 أثر عملية التفكير الابتكاري واللون في إعلانات الطرق

 مقدمة

إن الإعلان هو وسيلة الاتصال التي تقوم بها المنشأة للوصول إلى 

أيبر عدد من الجماهير ولذا يقوم المصمم بتحديد المحتويات 

المستخدمة عي إعداد وإخراج الإعلان والمساحة والوقت والأساليب 

"ويجب أن تكون شخصية المعلن واضحة ومعروعة بالنسبة 

)أو ما يسمى  المجال الاجتماعي للمتلقي، وبالنسبة للإعلان عي

بإعلاةات التوعية ( عهو يستخدم الإعلان غير الربحي أو الإعلان 

بعض  الذ  لا يستهد  تحقيا ربح للمنشأة أو المنظمة المعلنة وعي

الأحيان يسمى بإعلان العلاقات العامة وهو يضم ةوعين أساسيين 

من الإعلان الذ  يستخدم عي المجال الاجتماعي وهما إعلاةات 

التوعية وإعلاةات الخدمة العامة ويهد  هذان النوعان تحقيا أيبر 

قدر ممكن من رعاهية المجتمع والصالح العام إلا أن الفرق بينهما 

العامة يستهد  حث الجمهور على القيام بشئ  أن إعلان الخدمة

ايجابي للغير مثف التبرع أو التطوع أو غيرهما، بينما إعلاةات 

التوعية تحث الجمهور على عمف أشياء ايجابية يعود عاادها على 

الفرد مباشرة )مثف إعلاةات توعية للعن  ضد المرأة( باتباع 

 .[3]"الإرشادات الإعلاةية 
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جتماعي عي من المهم توضيح أهمية المجال الا يجد الباحث أةه

 الإعلان وهي يالتالي:

الإعلان قوة تعليمية عهو يؤثر على أعكار الناس ويعمف على  -1

إقناع المتلقين بشراء السلع والخدمات وأداة من أدوات الثقاعة 

 وةقف الأعكار وتغيير السلوك.

ومن الإعلان وسيلة لترويت المبادئ السياسية والاجتماعية،  -0

عن النظاعة وحب الوطن وحسن  أمثلة ذلك الحملات الاعلاةية

 أخلاق الشباب والتعاون بين المواطنين ومساعدة الغير. 

 الإعلان يغرس عند الاعراد عادات جديدة . -3

الإعلان يساهم عي زيادة الدخف القومي، وبالتالي عي متوسط  -2

 دخف الفرد.

ته قيمة اقتصادية و وإذا يان البعض يرر أن الإعلان هو عي حد ذا

اجتماعية ، عإن هناك من يرر عيه بعض الخطورة سواء على 

صعيد اللغة ، أو على صعيد تشكيف ةمطية الإةسان الماد  أو شراء 

ما لا ةحتاجه ، أو المساس بالقيم الأخلاقية أو الذوقية او ترسيخ 

 الأةماط التقليدية أو التضليف، وثمة أيضا أن الإعلان يؤد  مسئولية

ومهام اجتماعية ، يالإعلان المتصف بقضايا المجتمع )الإعلاةات 

الخاصة بعدم تسرب الطلبة من المدارس والابتعاد عن التهرب 

الضريبي( أو ما يسمى بالإعلان الأخضر )الإعلاةات الخاصة 

بحماية مكوةات الطبيعة أو الحيواةات من الاةقراض( أو إعلاةات 

طفف وتمكين المرأة وحا التعليم العدالة الاجتماعية ) حقوق ال

 والضمان الصحي( ... إلخ، ويشمف أيضا المجال الاجتماعي

 .إعلاةات التوعية والإرشاد

 

 إعلانات التوعية والإرشاد

وهو " الإعلان الذ  يقوم بارشاد الجمهور لأعضف استخدام ممكن 

للخدمات، وبما يعنى بحاجتهم بأقف وبأةسب وسيلة، هذا عضلا عن 

 .[4]"إعلامهم بأماين الخدمات وييفية الحصول عليها

وتعتبر التوعية والإرشاد من أهم الأهدا  الإعلاةية التي تنفرد بها 

إعلاةات الخدمات، وهي قاامة على أساس توجيه الفرد وتوعيته عي 

مجالات معينة بما يضمن سلامته من الأخطار والأمراض، ولقد 

ية التي تسعى دااما لتحقيا هذا تنوعت إعلاةات التليفزيون الخدم

 الهد  الحيو  والهام لجمهور المشاهدين عي الدول النامية. 

ومع بروز مصطلح التسويا الاجتماعي الذ  أطلا على    

إعلاةات التوعية استغلت وسااف الإعلام للترويت للأعكار والقيم 

اعي الإةساةية الإيجابية وذلك لمحاولة إعادة التوازن للنظام الاجتم

ولاستقرار حياة الفرد النفسية والاجتماعية، يما استخدمت الحملات 

الإعلاةية عي ترويت ذلك عظهرت حملات منع التدخين، التبرع 

وغيرها من الموضوعات بالدم، حملات التوعية بحوادث المرور 

ويعد الإعلان التي تمثف موضع اهتمام بالإعلان التوعو ، 

تسويا الاجتماعي، والذ  يهد  التوعو  ةوع خاص من حملات ال

إلى التسويا القيمي وإحياء الأخلاق عن طريا التوعية للأعراد 

وهو التعديف عي سلوك عرد أو جماعة من سلوك سلبي إلى سلوك 

إيجابي، ةتيجة لتغيير الاتجاهات الخاطئة وتصحيح المفاهيم 

ومن المهم لإعلاةات التوعية والتي تقدم عي شكف والمعار ، 

أن يتم مشاهدتها لفترات ياعية قادرة على تغيير السلوك أو  حملات

القناعات والتوجهات والسلوييات وةشر الوعي حول رسالة 

وذلك يمكن مصمم الإعلان أن يحققه من خلال توظي  الإعلان، 

 التصميم لخدمة الأهدا  التوعوية والتأثير النفسي لجذب المتلقي.

 

 الخارجية(الإعلانات (إعلانات الطرق

وتعتبر إعلاةات الطرق )الاعلاةات الخارجية( من أقدم أشكال 

الإعلان المستخدمة وسميت يذلك لأن الشكف النهااي لها يوجد 

خارج الجدران حيث ينقسم الاعلان إلى قسمين وعقا لطبيعة المكان 

الذ  يشاهده عيه الجمهور أو يستمع إليه ويطلا على أحدهما:" 

واب وهو الذ  ينشر بالوسااف التي يراها أو الإعلان داخف الأب

يسمعها الجمهور داخف المباةي يالصح  والسينما والراديو 

والتليفزيون ومواقع التواصف الاجتماعي.. إلخ، أما الثاةي عيسمى 

بالاعلان خارج الأبواب والذ  يطلا على الوسيلة التي تنقله إلى 

ااف النقف إلى الجمهور وهي الطرق ووسااف ةقف الرياب أو وس

الأماين المفتوحة خارج الأبواب والمباةي.. إلخ، لذا يعتبر مصطلح 

الاعلاةات الخارجية أيثر المصطلحات الاخرر التي يطلا على 

هذا النوع من الإعلان، وهدعها الوصول إلى الجمهور الذ  يتواجد 

عي الطرق من خلال عرض رسالة إعلاةية عي مواقع معينة 

م خصيصا لهذا الغرض أو تنفيذها مباشرة على بوسااف خاصة تقا

جدران المباةي ، يما قد تصمم بعض هذه الترييبات بطريقة تسمح 

 .[5]بإضاءتها"

ان" مصطلح إعلاةات الطرق يقتصر على الملصقات واللوحات    

ذات الحجم القياسي، وهي تعر  باسم اللوحات، حيث تخضع 

جم ومكان هذه لقواةين محلية وعالمية تحكمها، وتنظم ح

 .[6]ت"الإعلاةا

ويرر" خبراء الإعلان ان إعلاةات الطرق تختل  عن ساار   

 الوسااف الإعلاةية الأخرر بالآتي: 

يتعرض لها الجمهور عي ظرو  خاصة ةتيجة لعرضها عي  -1

الطرقات العامة )الإعلان ثابت والجمهور هو العنصر 

 المتحرك(.
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والتصميم والترييب، تخضع لمقاييس خاصة تتعلا بالحجم  -0

حيث يستخدم لتنفيذها خامات طباعية خاصة وأساليب 

 وتقنيات معينة.

تستخدم لتقديم الرسااف الإعلاةية التي تعتبر ضمن الوسااف  -3

 الإعلامية الأساسية سواء المطبوعة أو المراية أو المسموعة.

يؤثر التصميم الجراعيكى للإعلان والشكف دورا يبيرا يستخدم  -2

لرسالة الإعلاةية لتحقيا وظيفته الإعلاةية ورؤيته عن لتقديم ا

 .[7]"بعد

 

 الطرقأهم مميزات إعلانات 

تتميز" إعلاةات الطرق بطول عترة بقااها عي مكاةها، مما  -1

يساعد على زيادة عرصة تكرار مشاهدتها أيثر من مرة 

بالنسبة للأعراد الذين اعتادوا ارتياد الأماين التي عيها 

أةها تجتذب يف يوم جمهورا جديدا من  الإعلاةات، يما

المتلقين، ذلك لأن الرسالة الإعلاةية قد تعرض لمدة شهر أو 

عدة شهور أو أيثر، مما يوعر عاملي الثبات والاستقرار 

الزمني لعرض الاعلان أيضا، حيث أن مدة العرض معروعة 

ومحددة مسبقا بعقد ملزم بمدة محددة ويمكن تجديد الفترة 

 .[5]لمعلن وةفس المكان"لصالح ةفس ا

يمكن" مخاطبة أيبر عدد من الجمهور حيث أةها وسيلة   -0

مناسبة للاعلان عن السلع ذات الاستخدام العام والتي يحتاجها 

 .[8]قطاعات عريضة من الجمهور" 

الوصول لنوعية محددة من الجمهور عيمكن عن طريا  -3

إعلاةات الطرق الوصول الى ةوعية من الجماهير عن طريا 

اختيار بعض المواقع المتميزة التي توجد عيه تلك الفئة النوعية 

 التي يريد المعلن الوصول إليها.

أةها تؤد  أهدا  التفكير الابتكار  واللون للعن  ضد   -2

المرأة التي عرعها الجمهور، ويكون دور الاعلان هنا تذيير 

المتلقي بالنشاط الاجتماعي للسلوك او السلعة أو العلامة 

رية عقط أو المنشأة المعلنة، وذلك بسبب تكرار مشاهدتها التجا

يوميا وربما عدة مرات عي اليوم ولمدة طويلة، حيث أن 

إعلاةات الطرق تحقا أعلى قدر من التكرار بالمقارةة بأية 

وسيلة إعلاةية أخرر عي شكف حملة متكاملة لشكف تكميلي 

 موايب لحملة عي الوسااف الإعلاةية الأخرر.

دة المجاةية حيث أن هذه الإعلاةات تشاهد مجاةا دون المشاه  -5

أن يدعع المتلقي أ  ثمن لمشاهدتها، عالمتلقي يدعع ثمنا لشراء 

الجريدة أو المجلة على سبيف المثال، ولكنه لا يدعع ثمن 

مشاهدة إعلاةات الطرق ولا يتطلب مشاهدتها بذل أ  

 مجهود.

متلقين محليين عي إمكاةية تصميم الرسالة الإعلاةية لمخاطبة   -6

منطقة أو حي، مدينة مستهدعة جغراعيا أو قريبة من أماين 

 تواجد سلوك او سلعة أو خدمة معينة.

استمرارية العملية الاتصالية الاعلاةية وحوارها طوال اليوم   -7

حيث تكرار التعرض لرسالة اللاعتة يثيرا ما تنمي الداععية 

قرار استجابي ةحو لدر المتلقي لتحريكه إيجابيا من أجف أخذ 

 موضوع الرسالة الإعلاةية.

ان" استغلال المساحات الإعلاةية تؤد  أحياةا إلى زيادة  -8

 .[5] والرسوماتجذب الاةتباه وزيادة ععالية الصور 

تنوع وسااف العرض" تساعد على التأثير على الجمهور حيث  -9

تقدم شاشات العرض الضخمة سمات وصفات بصرية من 

تحرية والألوان الساطعة ويذلك اللوحات الضوء والرسوم الم

العملاقة المضاءة بالتكنولوجيا المتعددة، التي تقدم يثيرا من 

الخيارات الإبداعية التي تساعد على تذير محتور الرسالة 

يما أةها أيثر الوسااف الإعلاةية اعتمادا على  الإعلاةية،

الشكف الجراعيكي والعمف الفني عي توصيف رسالتها وأيثر 

 .[7]تأثيرا"

 

 الفصل الثاني

 تصميم إعلانات الطرق وعلاقتها بالتفكير الابتكاري

 مقدمة

إن التصميم المبتكر واللون هو أحد أهم أسس ةجاح الإعلان لذا 

يحتاج أن يكون تصميما جيدا معتمدا على " الخروج عن المألو " 

وحيث أن العملية التصميمية تتغير بشكف ملحوظ وسريع يف عام، 

موايبة لتطور البرامت الجراعيكية والخامات المستحدثة لطباعة 

إن الأسس الفنية لتصميم الإعلان والأعكار الإعلاةية المبتكرة لذلك ع

الإعلان لا يمكن عصلها عن الأسس النفسية والسيكولوجية، إذ أن 

 مصمم الإعلان لا يستطيع أن يعده دون أن يدرك هذه العوامف،

سياق ماهية العملية الابتكارية وبعض الأسس وسنتناول عي هذا ال

 الفنية المستخدمة عي تصميم إعلاةات الطرق.

 

 العملية الابتكارية

وهي المسلك الذ  يتخذه الفنان من بداية العمف الفني إلى ةهايته لكي 

يصف إلى الغاية الأخيرة التي يحققها، والابتكار هو النتيجة النهااية 

أن العملية الابتكارية متطورة وةامية  للعملية الابتكارية، حيث

ومتحرية وهي ةتيجة لمخزون المبتكر من معلومات وثقاعة 
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وخبرات سابقة ةتيجة للمشاهدة والاختلاط، والعملية الابتكارية هي 

عملية استدعاء لكف هذا المخزون لدر المبتكر، ويمر الفنان عي 

ة وةادرا ما عملية الابتكار بتطورات يثيرة وبخواطر وتجارب عديد

يعر  المصمم المبتكر هو ةفسه ما سيقدم عليه قبف الخوض عيه، 

عالعملية الابتكارية لكوةها عملية استدعاء من الماضي المخزن 

وبلورته عي ثوب جديد عبالتالي هي عملية لا يمكن التكهن بنتااجها، 

ولكن المصمم المبتكر يملك أدواته ويضع الخطط ويلتزم 

دات وهو أيضا عرد عي عريا العمف الابتكار  بالمعطيات والمحد

ومن أيثرهم مسئولية تجاه العملية الابتكارية عنيا، وهو بهذا ليس 

مسئولا عن استدعاء وتوظي  مخزوةه الثقاعي والفني ولكن هو 

المسئول الأول عن صياغة جديدة يسعى لتحقيقها وصولا إلى 

الإعلاةية الهد  الابتكار  وهو بذلك يعي تماما أن الفكرة 

الابتكارية تعمف على اشتراك المتلقي وتفاعله مع مضمون الإعلان 

وهو أسلوب حديث يستوق  المتلقي ويتعامف مع وجداةه، وإذا يان 

النشاط الإبداعي هو اةعكاس لمخزون بيئي وثقاعي وعلمي وعني، 

عإةه إذا تم توظيفه من خلال خطة ) التصميم ( وتقنية ) 

 تحقيا الغرض المطلوب. التكنولوجيا( استطاع

 

علاقة التفكير الابتكاري في تحقيق الأهداف التوعوية لإعلانات 

 الطرق

إن الجاةب الفني عي تصميم الإعلان يجسم ويصور ما سبا أن 

أشرةا إليه من ضرورات بالنسبة للإعلان، عيشارك عي تحقيا 

جذب الاةتباه وتنسيا محتويات الإعلان بطريقة متسلسلة منطقيا، 

وتقديم إيحاءات ةفسية أو رمزية تخلا جوا ةفسيا معينا مثف تصوير 

ان، وخلا تأثيرات توعوية معينة حاجة الإةسان إلى الد ء والأم

تساعد المتلقي على الاهتمام بالإعلان، هذا عضلا عن أن مصمم 

الإعلان الفنان يتمكن من وضع خطة مسبقة للتصميم، ويتم 

الاعتماد عليه عي تنظيم عناصر الإعلان، وتحديد الصورة النهااية 

على  لشكله مسبقا حتى يتم إدخال التعديلات المناسبة عليه، وبناء

التصميم المبداي للإعلان يتم تقدير حاجة الإعلان من عناصر 

يتطلبها ليكتمف تكوينه ويحقا من خلال ذلك الأهدا  التوعوية 

 المنشودة، وتدعيم الأوتار الإقناعية التي سو  يتم ذيرها لاحقا. 

 

 مراحل نمو الفكرة الإعلانية

ويجب أن تكون  عي هذه الخطوة قد تنبع الفكرة الكبيرة من الداخف، 

الفكرة جريئة ) التي وضعت بواسطة مصمم الإعلان المبتكر( 

وقادرة على بناء استراتيجية تربط بين عاادة الإعلان عن الموضوع 

الإعلاةي بالذات ورغبة المتلقي عي الاستجابة لهذا الإعلان وتمر 

 تلك المراحف بالآتي: 

مرحلة تعديف النصوص الإعلاةية التقليدية والتفكير عيما   -1

يمكن أن يكون عليه التصميم الإعلاةي من قيم مضاعة إلى 

 جاةب ما هو واضح أمام المتلقي. 

الخيال ليكون الإعلان عي صورة جيدة، وأن  مرحلة تنشيط -0

 يسأل ةفسه المصمم دااما ماذا يحدث إذا؟ 

يم الإعلاةي عي ذايرة مرحلة عكس المعتاد ليبقى التصم -3

 المتلقي، ععين المتلقي دااما ما تنجذب إلى الغير معتاد رؤيته.

مرحلة الربط بين العناصر الغير مترابطة وأن يسأل المصمم  -2

ةفسه، ما الأعكار التي يمكن ربطها بما يحقا وجهة ةظر  

 الخاصة؟

مرحلة المقارةة، عيسأل المصمم ةفسه دااما ماذا يمكن أن  -5

أخذت عكرة تص  شيئا )ما( واستخدمها لوص   يحدث إذا

 شيئا آخر؟

 مرحلة استبعاد القواعد الجامدة ومحاولة يسرها بوعي. -6

 ومرحلة تطوير الفكرة وبعد" الاةتهاء من مرحلة العص  الذهني

يتم الاةتقال إلى الجزء العملي الخاص بالإعداد  الإعلاةية

ةحصف على  للإعلان عنيا والمراحف التي ةمر من خلالها حتى

 .[9] ةموذج خاص بالشكف النهااي للإعلان

 

 عوامل نجاح إعلانات الطرق

تقاس مدر ععالية الإعلان بقدرته على تحقيا الأهدا   

المرجوة منه خاصة مع ازدياد أهمية الدعاية وازدياد النفقات 

والجهود التي تبذل عي هذا المجال، لذا عإن ةجاح أ  إعلان يخضع 

 أساسيين ومدر تحققها عي العملية التصميمية وهي:لمعيارين 

وهي التي تخص الفكرة والشكف النهااي  عنصر الابتكارية: -1

 للإعلان.

من حيث مضمون الرسالة الإعلاةية  عنصر الفعالية: -0

 وتحقيقها للفكرة المرجوة منها.

 

 أولا: عنصر الابتكار

واحدة العملية التصميمة والابتكارية وجهان لا ينفصلان لعملة 

يكملا بعضهما البعض، والعملية الابتكارية هي المسلك الذ  يتخذه 

المصمم منذ بداية العمف الفني إلى ةهايته، ودور المصمم هو 

استدعاء مخزوةه من الخبرات والثقاعة والرؤية، ثم تفريغ قدراته 

الحسية من خلال مهارات عي استخدام تقنية معينة، ويعتمد ةجاح 
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كرة المبتكرة والابتعاد عن الأعكار التقليدية أو الإعلان على الف

 المألوعة، عالتجديد والابتكار يسهمان عي رعع عامف جذب الاةتباه.

والفكرة الإبداعية هنا تعني تفكيرا لم يكن موجودا من قبف ويجب 

أن تكون الفكرة بسيطة وقوية، حيث يدريها المار على الإعلان عي 

الإعلاةي يفضف أن تكون الفكرة ثوان قليلة وةظرا لقصر النص 

عاطفية ةظرا لطبيعة الوسيلة التي يناسبها المدخف العاطفي عن 

العقلاةي، ويمكن للرسالة الإعلاةية عي إعلان الطريا خاصة أن 

تتعدر حدود البعد الدلالي للفكرة الإعلاةية، وذلك للإمكاةيات 

م من الهاالة عي تقنية تنفيذ هذه الإعلاةات التي تمكن المصم

الحصول على الغرابة النسبية والقدرة على إحداث الصدمة الحسية 

الإدرايية للمشاهد من خلال إدخال العناصر الطباعية، إضاعة 

لعناصر الإبهار الضواي واللوةي للإعلان، عإعلاةات الطرق تتمتع 

بقدر من المروةة يتيح لها تقديم الجديد والغير مألو  عي التصميم 

 والتنفيذ.

 

 ياً: عنصر الفاعليةثان

يختل  أسلوب تصميم إعلان الطريا عن تصميم النوعيات 

الأخرر، بأةه يتم التجهيز له عي حجم أيبر من التجهيز لأ  ةموذج 

إعلاةي آخر، عإعلاةات الطرق ترر من مساعة بعيدة وبزاوية ومن 

الأمام وعي جميع الأحوال والظرو  الجوية وعي الضوء الطبيعي 

ولذا يجب أن تراعى ييفية أداء التصميم لمهمته عي أو الصناعي، 

 جميع هذه الظرو .

لذا يجب على المصمم الإلمام العلمي الدقيا للمواصفات اللازمة 

للخامات والوسااف المستعملة لكف عرع من الفروع سواء عي 

التحضير أو الإعداد أو التنفيذ، ويستخدمها بذياء عي التعبير عما 

ستطيع تحقيا الوظيفة الأساسية لإعلاةات يدور عي ذهنه حتى ي

الطريا، وهي الوظيفة التذييرية، يأن يتحتم عليه وضع العلامة 

 التجارية للمؤسسة عي مكان واضح يمكن تذيره.  

إن" الدعاية والإعلان تحتف مكاةة هامة تستخدمها الدول القوية 

ن للترويت لأعكارها وللسيطرة على الدول الفقيرة واستغلالها، م

خلال ما يسمى بالغزو الثقاعي والذ  ةرر أثره اليوم، حيث 

سيطرت أعكار غيرت من ةمط الحياة عي معظم دول العالم 

وخصوصا الدول الضعيفة التي عتحت أبوابها للدعايات الغربية 

وأخضعت شعوبها لشتى التأثيرات مما زادها ضعفا وقابلية 

ا ةسمع بمصطلح " لاستنزا  خيراتها من قبف الدول القوية، وصرة

العولمة" والذ  يعني تغيير الأةماط والنظم الاقتصادية والثقاعية 

والاجتماعية ومجموعة القيم والعادات الساادة وإزالة الفوارق 

الدينية والقومية والوطنية عي إطار تدويف النظام الرأسمالي 

 [10] .الحديث"

وسااف الاتصال إن التأثير الاجتماعي الكبير للإعلان بما يبث عي 

المختلفة من صور إعلاةية عضلا عن الأعكار التي دخلت إلى 

مجتمعاتنا وغيرت من خصااص هذه المجتمعات ومقوماتها، 

عالرسااف الخفية التي تبثها الإعلاةات لا تهد  عقط إلى الترويت 

السلعي وإةما عي أحيان يثيره تهد  إلى الترويت لأعكار جديدة 

إلى مجتمعاتنا دون الشعور أو الاةتباه من وعادات جديدة تتسلف 

 المتلقين بذلك.

وعي الحملات الإعلاةية المتكاملة غالبا ما أصبح إعلان التليفزيون 

هو أساس الاستراتيجية التصميمية للحملة يكف بحيث يتم تصميم 

وتنفيذ إعلان التليفزيون أولا، ثم يتم بناء بقية الإعلاةات للوسااف 

التي تشملها الحملة بناء على ةفس الفكرة  الإعلاةية الأخرر

والشعار والتصميم ، عتكون الصورة عي الإعلاةات المطبوعة هي 

عبارة عن لقطة من الفيديو ) إعلان التليفزيون( مع يتابة الشعار 

ةفسه الذ  يتم ترديده عي الفيديو، وهكذا تكرر ةفس الصورة 

ف لا يمكن تجاهله، الإعلاةية بما تحمله من أعكار وصور ذهنية بشك

عتكون الصورة على عين وذهن المتلقي عي البيت والشارع وعي 

العمف والمتنزهات ... مما يجعف له الأثر الكبير عي الاعكار 

 والسلوييات الساادة بالمجتمع. 

وحيث أن الإعلان هو شريان الحياة لكف متلقي حر عهو يخلا وعيا 

تلك القيم، لذا عإةنا ةرر بالقيم ويشكف حاعزا لاستجابة المتلقي ل

الإعلان مؤثرا يبيرا عي ةواحي الحياة عيما ةأيله وةشربه وعيما 

ةرتديه يما أةه يوجهنا إلى الأسلوب الذ  ةتصر  وةتفاعف به مع 

الآخرين وإذا لم تضاهي تلك الشخصيات التي يموج بها عالم 

ين الإعلان الخيالي والتي ةحاييها عي سلويها عإةنا لن ةكون قادر

على التمدين والتأةا، ويكون العامف الحاسم هنا هو الحسم 

الأخلاقي والالتزام بالقيم الإةساةية، لذلك تثور عي الوقت الراهن 

دعوة عالمية لضرورة تحكيم الأخلاق عي السلوك الإةساةى بصفة 

عامة والممارسة الإعلاةية بصفة خاصة حيث أن الاختلا  عي 

التقاليد بين المجتمعات يفرض على الترييبة الأخلاقية وتنوع 

المجتمع عي هذا العصر الذر يشهد إزالة الحواجز بشكف يامف أن 

ةتقبف إمكاةية الاختلا  وةستعد للتعامف مع الجديد، عي إطار لا 

يستلزم تنازلنا عن ثوابتنا الأخلاقية والمجتمعية القابلة للتعامف مع 

) إذا صحت الوسيلة ياعة التطورات من منطلا قياس مبسط هو أةه 

وصح الهد  عسو  تصح النتيجة(، وهي قاعدة قابلة للتطبيا عي 

شتى المجالات " عإن الكثير من مشكلاتنا الاجتماعية الراهنة تعود 

عي النهاية إلى الأزمة الأخلاقية التي يعاةيها عالمنا المعاصر الذ  
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تسود عيه أخلاق الأةاةية وحب الذات والجر  وراء المادة 

لمكاسب بأ  طريقة أو وسيلة مشروعة وغير مشروعة عتفشى وا

  [10] الطمع والجشع ولا علاج لها إلا بالرجوع إلى القيم الأخلاقية

 

 طبيعة العملية الابتكارية

وهي أول الصفات التي يجب أن تتص  الجدة والحداثة:  -1

بها العملية الابتكارية وهي حاولة يتجه إليها المصمم عي يشفه 

للحقيقة الجمالية غير المألوعة أو اتجاه رااد للبحث عن معنى غير 

عاد  وإيضاحه بلغة عنية هنا تستند إلى ماضي أعيد صياغته ليلاام 

 ي للفكر الإةساةى. الحاضر عهو بذلك ةوع من أةواع التطور الطبيع

ويقصد بها التميز أ  أن العمف الفني الابتكار  له التفرد:  -2

صفة تسير علينا إدراك ملامحه يشخصية متميزة، ولا يقصد 

بالتفرد الشذوذ وإةما هي اةعكاس للخبرة عي أحسن حالات تكاملها 

وعي علاقاتها الموحدة وبذلك يكون ةجاح العمف الفني متوقفا على 

لفريدة التي تعكس خبرة المصمم الذاتية ومهاراته الشخصية ا

وثقاعته التي وصف إليها، حيث أن اللحظة التي يمر بها الفنان يتعذر 

تكرارها بنفس الصورة ، والعمف الفني هو اةعكاس للحظة معينة 

وبذلك من المتوقع أن ينفرد الفنان عي يف عمف من أعماله بصفات 

 بأةها أعمال ابتكارية.خاصة، عإن ايتملت عناصرها وصفت 

وهي تعني أن الأعكار تنبعث من الشخص وتنتمي الأصالة:  -3

إليه وتعبر عن طابعه وشخصيته، والشخص الذ  لديه أصالة يفكر 

بنفسه ويستخدم حواسه وهي ترتبط بقدرة المصمم على الملاحظة 

واستعداده عي ترجمة ما يلاحظ ترجمته عنيا عي سياق ما يريد أن 

وثيقة الصلة بالتفرد والتميز عوجودهما عي الأعمال يعبر عنه، و

الفنية دليف على وجود الأصالة التعبيرية المقصودة هنا ويف هذه 

الصفات وما يليها تمثف وحدة مترابطة للعملية الابتكارية لا يمكن 

تجزاتها، والأصالة تتضح مع ظهور الأعكار الجديدة الموجهة 

عن الكثيرين وتعكس قيمة وتكش  القيم التي يثيرا ما تغيب 

 الإةسان المبتكر على حقيقته وهو عي أحسن حالاته.

لا شك أن للطبيعة دورا هاما عي العملية الصلة بالطبيعة:  -4

الابتكارية ولكن هذا الدور يختل  عي يف عصر عنه عي العصور 

الأخرر، ومنذ عجر التاريخ والفنان استطاع أن يترجم الطبيعة 

مع علسفته وعقيدته عهو تارة يحاعظ على ترجمات متعددة تتفا 

المظهر وتارة أخرر يبحث عن الجوهر،" وحيث أن الطبيعة ليست 

غاية عي حد ذاتها، وإةما هي وسيلة مساعدة عي عملية الكش  عن 

الجديد، والطبيعة توحي بالإلهام الذ  يرتبط بشخصية الفناان 

برة، ولكن وبطرازه الخاص وبما يريد أن يوضحه بلغة تشكيلية مع

عي العملية الابتكارية يتحول التفكير والنقف من الطبيعة إلى عهم لقيم 

الأشكال وطبيعتها وحيويتها ووجهة ةظر عاحصة واعية، والإةسان 

ما هو إلا جزء من الطبيعة عكيان الإةسان يعتمد على التواعا 

والإيقاع وهي صفات توضح الميكاةيزم الذ  تقوم عليه الحياه ذاتها 

 .[9]وضحها خارج يياةه وتعكسها أعماله"وت

يلمة تقاليد تعني التراث الفني الذ  تريه الصلة بالتقاليد:  -5

الأجداد منذ رسوم جدران الكهو  إلى وقتنا هذا وهو ما تذخر به 

المتاح  وتعبر عن مقدرة الفنان على الابتكار عبر التاريخ وتمثف 

رته ويستعيده وقت للفنان المبتكر المعين الفني المخزون عي ذاي

الحاجة ولا يستطيع الفنان أن يصف إلى عما ابتكار  بدون 

موروث عني، عإن لم يستوعب شيئا من هذا الموروث علن يظهر عي 

تعبيرات قيمة تنقله من المستو  الشخصي التجريبي إلى المستو  

العام المتضمن لخبرات ذات قيم داامة سجلتها عنون الماضي، 

من ةقطة الصفر وإةما يبدأ من حيث اةتهى الآخرون والفنان لا يبدأ 

لذلك عليه استيعاب التقاليد الفنية الماضية بما تحمله من خبرات 

إةساةية ويقدمها من وجهة ةظر جديدة، عالماضي بالنسبة للفنان 

المبتكر يعتبر سجلا لحضارات سبقت وتمثف له مادة أيثر عمقا 

 وامتدادا لتقاليد عنية سابقة.

: إن العمف الفني المبتكر يستمد عناصره من اجالاندم -6

مجالات مختلفة ولكي تصبح هذه العناصر شيئا جديدا مبتكرا لابد 

أن تفقد جزء من صفتها الأصلية واستقلالها الذاتي السابا لتكتسب 

قيما مغايرة تتناسب مع وضعها الجديد والتي تم توظيفه داخف 

معين، حيث أن الابتكار  العمف الفني المبتكر لتحقيا غرض إعلاةي

ليس هو جمع عناصر متلاصقة وإةما هو عملية صهر لتلك 

العناصر عي العمف الفني الجديد واةدماجها بحيث تعطي الابتكار 

 شخصيته ومقوماته الرايسية.

يلما ارتبط العمف الفني بالعصر تم عيه الارتباط بالعصر:  -7

مف الفني إعطاء ذلك قوة وعزز من قيمته، عيجب أن يكون الع

اةعكاسا لمقومات عصره علكف عصر اهتمامه، عمثلا العصر الذ  

ةحياه الآن علمي الطابع ويختل  عن العصور السابقة، حيث أثرت 

التكنولوجيا العلمية المتلاحقة على المبتكرات الفنية شكلا 

ومضموةا، عالابتكار بطبيعته هو طليعة التطور وهو الباعث على 

عقط عي المجال الفنى بف عي يف المجالات  التقدم، والتطور ليس

الابتكارية الأخرر ولولا الابتكار ما تقدم العالم ولا تطورت الحياة، 

ومن صفات الابتكار أيضا عي سيره ةحو التقدم والتطور أن تتلاشى 

عادات وتغرس وتنمو عادات جديدة وهي الترجمة الفعلية للوصول 

تمكن الإةسان العصر  من آداء إلى حالة أرقى من سابقتها يما أةها 

وظاافه بيسر وأقف مجهود وأقف وقت وهي النقاط الهامة التي يريز 
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عليها مصمم الإعلان أثناء الشروع عي عمف تصميم إعلاةي أثناء 

 استهدا  تغيير ةمط استهلايي أو سلويي.

يكتسب العمف الفني المبتكر صفة الخلود القيم الإنسانية:  -8

ةي والقيم الداامة التي تؤثر عي المتلقين، حينما يعبر عن المعا

والمعاةي الداامة هنا تتضمن قيما إةساةية يشعر بها الناس ويكوةون 

اتجاهات سلويية وعواط  ةحوها، عمخاطبة العواط  هي أرقى 

الأهدا  التي تترك عظيم الأثر لدر المتلقين وتصبغ المعاةي بصفة 

يحرص عليها مصمم  استمرارية وهي من الاتجاهات الهامة التي

الإعلان أثناء قيامه بإعداد الأعكار الابتكارية للإعلان من أجف ترك 

 صورة ذهنية داامة مستهدعة لدر المتلقين.

إن الأسس الفنية لتصميم الإعلان الخارجي تعتمد على دلالات      

بصرية وحسابات تصميمية من شأةها العمف على إةجاح الإعلان 

يؤيد على ضمان وصول الرسالة أو الجاةب  عنيا ) تشكيليا( يما

الوظيفي، "حيث أن متلقي الإعلان الخارجي له طبيعة خاصة 

يدريها المصمم، وتبدأ عملية التصميم بممارسة الحوار العقلي بين 

المصمم ومتطلبات التصميم ثم يتحول الحوار الى الورقة والقلم مع 

الحوار إلى الفنان تبديف وتغيير الخطوط والأقواس، ثم ينتقف هذا 

لينفعف به، وعي لحظة الاستبصار) إلهام، أو إشراق القلب واةدماج 

العقف( يتمكن الفنان من صياغة ما يريد باستخدام مفردات 

التصميم، وإذا تناولناه من الجاةب الفكر  يكون ةظريا، وإذا ما أخذ 

وضعه عي الجاةب التنفيذ  يكون تطبيقيا، وعلم التصميم يقوم على 

الملاحظة والدراسة والتغيير والتطوير وعلم النفس يقوم على 

الملاحظة وتفسير الأععال والسلوك لكن العواط  والشعور هي 

 ظواهر يامنه بداخف النفس، وليس لها أ  مظهر خارجي إلا

 (.11باةفعال الفكرة عتخرج عي صورة حسية")

 

 الفصل الثالث

 تجربة البحث

 مقدمة:

هذا الفصف تم تصميم مجموعة من التجارب الإعلاةية  يع   

لتوضيح الاتجاهات التصميمية لإعلاةات الطرق التوعوية التي 

تتناول والتفكير الابتكار  واللون وبها استخدام للأوتار الاقناعية 

المختلفة التي تستهد  جذب اةتباه المتلقي واستخدم الباحث المنهت 

  الإعلان وعناصره التصميمية التجريبي والتحليلي عي توصي

ومؤشرات تحقيا التوظي  وةوعية الوتر الاقناعي المستخدم عي 

 يف إعلان ومدر تحقيا ما سبا عي يف تصميم.

 العن  ضد المرأةاعلان  الإعلان الاول:

إعلان طريا توعو  للتوعية بمقاومة العن  توصيف الإعلان: 

 ضد المرأة.

صورة لامرأة  ادةاه استخدم الباحث عي شكف الصور والرسوم: 

مختبئة وراء جدار، تعبيرا عن الخو ، وحول عينها علامة عن 

وخلقت حدود الجدار خطوطا ، آثار لعن  تعرضت له تلك المرأة

طولية داخف المساحة التصميمية وشعر المرأة جسد خطوطا ماالة 

توجه عين المتلقي ةحو الكتابات اللإعلاةية العرضية التي أعطت 

توازةا تصميميا لعين المتلقي، وأيد الباحث على معنى محاربة 

العن  ضد المرأة باستخدام الجملة الإعلاةية )العن  ضد المرأة 

لابد ان ينتهي( وأةتهى الحوار الإعلاةي بالشعار الفني المستخدم 

)لاللعن ( والذ  يمثف صورة تعبر عن الجرأة والمواجهة بشدة 

  للتصد  للعن . 

استخدم الباحث درجات مؤشرات تحقيق التوظيف النوعي للون: 

الألوان الأسود عي أةحاء التصميم تعبيرا عن المعاةاة والألم النفسي 

تعرضت له المرأة، ووجهت الإضاءة الإعلاةية عن طريا  الذ 

توظي  اللون توظيفا ةوعيا، عي بعض الأجزاء من التصميم لتوجيه 

عين المتلقي إليها، عجعف عين المرأة التي تعرضت  للعن  باللون 

للعين حتى وإن تعرضت للعن ،  منطقيالاحمر، وهو لوةا غير 

العنوان الإعلاةي، وتم استخدام  وحدث الترديد اللوةي لهذا اللون عي

( ليحدث تباينا لوةيا لا للعن اللون الأحمر عي الشعار الإعلاةي )

مع تلك الخلفية التصميمية الداينة اللون، وبذلك يكون المصمم قد 

اعتمد على مجموعة لوةية متباينة لتحقيا ةوع من الاةفعال التلقااي 

 عند النظر اليه.

الباحث وتر )التخوي ( من خلال الصورة استخدم الوتر الإقناعي: 

المستخدمة التي تعبر عن آثار العن  واختباء المرأة وراء الجدار 

دليلا على إحساسها بالخو  وعدم الأمان، وأيد على ذلك المعنى 

(، والشعار الإعلاةي )العن  لا للعن من خلال الجملة الإعلاةية )

لنوع من  تعرضت امرأةضد المرأة لابد ان يتنهي( موجهه لأ  

ويما  العن  وعدم استسلامها وسكوتها وخوعها من المواجهة.

 (.1موضح عي الشكف )
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 ........ التفكير الابتكاري –احمد   مجلة كلية الكوت الجامعة

 

خاص لبحوث المؤتمر العلمي الدولي الخامس للإبداع والابتكار  عدد

 2023كانون الأول   14 - 13للمدة من   

 

 من تصميم الباحث العنف ضد المرأةيوضح اعلان  :(1الشكل )

 

 ضد المرأة العن اعلان  الإعلان الثاني:

إعلان طريا توعو  للتوعية بمقاومة العن  توصيف الإعلان: 

 ضد المرأة.

 

صورة لمرأة  الشكف ادةاهاستخدم الباحث عي الصور والرسوم: 

تحولت بشرتها للون الأزرق، وصورة يد رجف ممتدة لتغلا 

عمها، ويأةها دمية تتحرك ييفما يشاء هو، وعي الصورة إهدار 

هار لعدم تقدير لمشاعرها لمن يعاملها بهذه لآدمية المرأة وإظ

الطريقة، وأيد المصمم على هذا المعنى من خلال الجملة 

الإعلاةية )تكلمي ولاتتألمي( والشعار الإعلاةي الذ  يؤيد ةفس 

 المعنى )اليد باللون الأبيض(.

 

اعتمد المصمم على مؤشرات تحقيق التوظيف النوعي للون: 

لوةين الأسود عي الخلفية واللون الأزرق العلاقة التباينية بين ال

لجسد المرأة، والذ  أدر إلى ظهور اللون الأزرق بدرجته 

الملكية أيثر شدة، واستخدام تلك الدرجة اللوةية بالذات دوةا عن 

غيرها تعبيرا عن سمو المرأة وتكريما لها عهي يالملكة المتوجة 

دين وتكريما ولابد وأن يتم معاملتها يالملكات، حسب تعاليم ال

لها من الله ورسوله " النساء يالقوارير" و "ما أيرمهن إلا 

يريم وما أهاةهن إلا لئيم" لذلك أيد اللون الأزرق على هذا 

وظهرت يد الرجف بالألوان الطبيعية للبشرة لإضفاء  المعنى،

الواقعية على إحساس المتلقي، أن المرأة هنا تحولت إلى دمية 

يخرسها ويعذبها ييفما يشاء، وجاء ملوةة يحريها الرجف و

الترديد اللوةي لينقف عين المتلقي لوةيا لباقي أجزاء الرسالة 

الإعلاةية ليرعض التصر  لفظيا وأيد على المعنى من خلال 

 اللون.

 

استخدم الباحث وتر "التخوي " من خلال الوتر الإقناعي: 

إةسان الصورة المستخدمة التي تعبر عن آثار العن  وأن يتحكم 

عي آخر ليخرس صوته مهما تألم وهذا دليلا على إحساس 

المرأة بالخو  وعدم الأمان، وأيد على ذلك المعنى من خلال 

الجملة الإعلاةية )تكلمي ولاتتألمي( والشعار الإعلاةي )اليد 

باللون الأبيض( وهي دعوة موجهه لأ  امرأة تعرضت للعن  

ويما موضح  واجهة.وعدم استسلامها وسكوتها وخوعها من الم

 (.0الشكف )عي 
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 ........ التفكير الابتكاري –احمد   مجلة كلية الكوت الجامعة

 

خاص لبحوث المؤتمر العلمي الدولي الخامس للإبداع والابتكار  عدد

 2023كانون الأول   14 - 13للمدة من   

 

 من تصميم الباحث العنف ضد المرأةيوضح اعلان  :(2الشكل )

 

 العن  ضد المرأةاعلان  الإعلان الثالث:

العن  إعلان طريا توعو  للتوعية بمقاومة توصيف الإعلان: 

 ضد المرأة.

 

اللون الأحمر  ادةاه استخدم الباحث عي شكف الصور والرسوم: 

عي وجه المرأة ويدها، وخلفية الإعلان يلها موضوع تحتها 

صورة غير ياملة الظهور باللون الاسود، وقد تم استخدامه هنا 

تعبيرا عن الصلابة والجمود والتحجر عي المشاعر الذ  يحدث 

بسبب القسوة التي تعرضت لها المرأة،  وعصف الخطوط 

عرضية للكتابات عي الجملة  الطولية القاطعة للإعلان بخطوط

الإعلاةية )لاتعاملها بالقسوة( وأسفلها الشعار الإعلاةي ليد تككم  

الفتاة التي  تصرخ ليخرج منه يلمة )العن  ضد المرأة جريمة 

يعاقب عليها القاةون( تأييدا على معنى التعبير عن النفس وعدم 

 الاستسلام للعن .

 

اعتمد المصمم على  مؤشرات تحقيق التوظيف النوعي للون:

التأثير الناتت عن تجاور اللوةين الأحمر والأسود اللذان اعتاد 

المتلقي ظهورهما معا عي حالة الشر والعن  لربط الأحمر 

أحياةا بلون الدم، وحاول المصمم ةقف الحالة السيكولوجية 

للمتلقي عن طريا الجو الاةطباعي الناتت عن تجاور اللوةين 

مم اللون الأسود بالخلفية ووجه الفتاة دليلا معا، واستخدم المص

على الجمود والقسوة عي المشاعر وهو مضمون معنو  تم 

التعبير عنه عي صورة حسية عن طريا التوظي  النوعي للون 

بجعف وجه الفتاة باللون الأحمر دليلا على حالة الغضب 

والعصبية الغير طبيعية الظاهرة من خلال اةطباعات وجهها، 

أييد اللوةي على ذلك بتغطية الوجه باللون الأحمر وةقف مع الت

الترديد اللوةي للون الأحمر لإحداث تناغم تصميمي ليوضع 

وتم  بالقسوة( لا تعاملهااللون الابيض داخف الشعار الإعلاةي )

استخدام اللون الأبيض عي الجملة الإعلاةية )العن  ضد المرأة 

لى الحالة التي سو  تنتقف جريمة يعاقب عليها القاةون( دليلا ع

 إليها المرأة بعدم سكوتها عن العن  المتعرضة له. 

 

استخدم المصمم وتر "التخوي " من خلال الوتر الإقناعي: 

الصورة المستخدمة التي تعبر عن امرأة تصرخ بطريقة 

خارجة عن المألو  دليلا على إحساسها بالكبت وعدم الأمان، 

 لا تعاملهاالجملة الإعلاةية ) وأيد على ذلك المعنى من خلال

بالقسوة( والشعار الإعلاةي )العن  ضد المرأة جريمة يعاقب 

عليها القاةون( موجهة لأ  امرأة تعرضت الى العن  وعدم 

ويما موضح عي  استسلامها وسكوتها وخوعها من المواجهة.

 (.3الشكف )
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 ........ التفكير الابتكاري –احمد   مجلة كلية الكوت الجامعة

 

خاص لبحوث المؤتمر العلمي الدولي الخامس للإبداع والابتكار  عدد

 2023كانون الأول   14 - 13للمدة من   

 

 من تصميم الباحث العنف ضد المرأةيوضح اعلان  :(3الشكل )

 الاستنتاجات

تعددت طرق تفسير ماهية اللون وييفية استخدامه وأهميته  -1

يأحد الصفات الأساسية لإدراك الأشياء وتمييزها، وشغلت 

تلك الجواةب العديد من العلماء والفلاسفة والفناةين للوصول 

 إلى مفهوم محدد للون.

يمكن إحداث تأثير سيكولوجي وعسيولوجي على المتلقي عن  -0

طريا استخدام الصور والرسوم التي تتضمن مخاطبة التفكير 

 الابتكار  عي التصميمات المطبوعة.

الإعلاةات التوعوية أحد وسااف الاتصال الهامة التي يمكن  -3

كن الاعتماد من خلالها التأثير والتقويم وتعديف السلوك ويم

 عليها يوسيلة تربوية للتأثير.

 

 صيات التو

الاهتمام بالتصميمات الإعلاةية يداعع لتحريك المتلقي ةحو  -1

تصميم الإعلاةات التوعوية لإحداث التأثير المطلوب لتحقيا 

 أهداعه السلويية من تقويم للعادات السلبية.

ضرورة اهتمام مصممي الإعلان بمتطلبات المجتمع  -0

التي يعاةي منها الأعراد وتناولها عي الإعلاةات  والمشايف

 التوعوية التي يحتاج إليها المجتمع.

يجب أن يلم المصمم بأساليب إدارة التصميم والعناصر التي  -3

ترتكز عليها لتحقيا أعلى درجات النجاح عي التأثير على 

 المتلقي.

 المصادر

ر ، مكتبة مصر، دار مص"مشكلة الفنزيريا، "إبراهيم،  [1]

 م(.1982) ،القاهرةللطباعة، 

، "الجذب والإثارة عي الملصا الإعلاةي سعيد "عوامفسيد،  [2]

القاهرة ،مصر، مجلة دراسات وبحوث يلية التربية الفنية، 

(0225.) 

، دار النهضة "التسويا الاجتماعي ،"سلورالعوادلي،  [3]

 (.0212القاهرة مصر، )العربية، 

، "الفعال ووسااف تنشيط المبيعاتالاعلان " ،طلعتأسعد،  [4]

 (.0212القاهرة، مصر، )مكتبة عين شمس، 

"، الدار الإعلان اسسة ووساالة وعنوةة ،"منى سعيدالحديد ،  [5]

 (.0228المصرية اللبناةية، )

دور الوسااف والتقنيات الحديثة عي  "حكيم،سامح رزق الله،  [6]

ماجستير، ، رسالة "عمليات تصميم وإةتاج إعلاةات الطرق

، مصر القاهرة، يلية الفنون التطبيقية، جامعة حلوان،

(0221.) 

عوامف تحقيا الصدمة الحسية ،" مرعت مدحت علي، [7]

الفنون  ماجستير يلية"، رسالة الادرايية عي إعلاةات الطرق

 (.0222القاهرة ،مصر،) التطبيقية، جامعة حلوان،

، يلية الإعلام "عملية الاتصال الإعلاةي،"صفوتالعالم،  [8]

 (.0220المصرية، )جامعة القاهرة، مكتبة النهضة 

الفكرة الإعلاةية وتطورها عي الإعلان " ،أبو النصر، حسني [9]

، رسالة ماجستير، يلية الفنون التطبيقية، "الصحفي عي مصر

 (.0223القاهرة مصر، ) جامعة حلوان،



 

 
13 (1-13) 

 

 ........ التفكير الابتكاري –احمد   مجلة كلية الكوت الجامعة

 

خاص لبحوث المؤتمر العلمي الدولي الخامس للإبداع والابتكار  عدد
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